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é4laga es el segundo destino urbano de Espafia
que mads crece gracias al buen comportamiento
de los mercados internacionales, que registran
unincremento del 8%, segin el balance turistico
correspondiente al 2012.

Un total de 954.946 viajeros se alojaron en los
hoteles de la ciudad entre eneroy diciembre del
ano pasado, lo que supone un incremento del
5,5% con respecto al 2011, seguin el balance tu-
ristico de Mdlaga que recoge datos del Instituto
Nacional de Estadistica (INE). De estaforma, M4-
laga fue el ano pasado el segundo destino urba-
no de Espana que mas crecié, sélo por detrds de
Bilbao, y por delante de Cérdoba, Sevilla, Zara-
goza, Madrid, Granada, Valencia o Barcelona.

Maélaga crecié también mds que lamedia dela
provincia, més que el conjunto de la comunidad
auténomaymds quelamedia de Espana debido
alcomportamientodelosmercados turisticosin-
ternacionales, segtin el Consistorio.

Por otra parte, en el estudio se sefiala que por
segundo afo consecutivo, la cifra de extranjeros
alojados enlos hoteles dela ciudad ha superado
aladenacionales. En concreto, en el 2012 se alo-

cielo turistico
durante 2012

La capital es el segundo destino urbano que mas crece
de Espana, con un incremento del 8%, y supera a
Torremolinos en cuanto a niimero de visitantes

jaron en los establecimientos hoteleros de la ca-
pital un total de 495.567 extranjeros, lo que su-
pone un incremento del 8,01%.

Porlo querespecta alas pernoctaciones, el aiio
pasadoloshotelesdelaciudadregistraronunto-
tal de 1.816.805 estancias, lo que supone un in-
cremento del 5,32% con respecto al 2011. Tam-
bién en este parametro Malaga fue el segundo
destino urbano de Espana. Dentro del mercado
nacional, lascomunidades que mas crecieronen
el 2012 fueron Andalucfa, con 252.171 turistas, y
Cataluna, con 36.432 visitantes.

Por otra parte, entre los mercados internacio-
nales, fueron Finlandia (un 46,71% mads), Jap6n
(44,83% mas), Noruega (44,49% mas), Francia
(31,65% mads), Rusia (30,33% mas), Bélgica

(19,83%mas), Suecia(16,75% mas)yEstados Uni-
dos (14,33% mas) los paises que mds incremen-
taron su cuota de viajeros en Mélaga. Atin asf, los
mercados extranjeros mas importantes para la
ciudad de Mélaga siguen siendo el Reino Unido
con 71.609 turistas, Francia con 55.120 turistas y
Alemania con 40.497 turistas.

El puerto de Mélaga se mantiene como el se-
gundo de la Peninsula en niimero de crucerosy
cruceristas, solo por detras de Barcelona.

Respecto alos ingresos generados por estos tu-
ristasenunano, segtinlos datosdel Ministeriode
Fomento, la ciudad obtuvo un ingreso bruto de
casi 48 millones de euros, lo que le convierte en
el quinto destino de Espaiia en el que méas gasta-
ron estos turistas.

José Antonio Gomez

P ALCALDE DE OJEN Y PRESIDENTE DEL GDR SIERRA DE LAS NIEVES

«[Innovar para preservar lo
auténtico, ese es nuestro objetivo»
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I Defina el sentir turistico de Ojén.

[ Ojén se enmarca en una atalaya sobre el Medi-
terrdneoy siente el abrazo de la Sierra de las Nie-
ves. Con estos dos elementos se conforma un pai-
sajetinico, unanaturalezainimitable porquesipor
algo se caracteriza la villa es por ofrecer al visitan-
te una experiencia andaluza auténtica.

I ;Qué pondria en valor de su municipio?

[ Masalladelpatrimonio culturalehistérico, Ojén
se caracteriza por haber mantenido vivos los usos
ycostumbresdelpasadoponiéndolosenvalor, res-
catando los espacios de uso cotidiano en el pasa-
doy otorgandoles un uso actual. Tal es el caso del

Museo del Molino de Aceite, que se transformaen
punto de informacién turistica, y en sala expositi-
vayquecomparteconlascuevascerradasde Ojén,
deantiguousoganadero, serunodelosescenarios
del festival de pop rock independiente Ojeando
Festival. Innovar para crecer.

@ ;Cudles son las tareas mas inmediatas del
GDR Sierra delas Nieves en materia turistica?
3 Como presidente del GDR Sierra de las Nieves
tengo claro que enlainnovacién estd el futuro. La
comarca tienequesubirseal trendelasnuevastec-
nologfas para poder contar sus excelencias turis-
ticasy permitir que los visitantes vivan lo que nos-
otros vivimos todos los dias, lo auténtico. Precisa-

José Antonio Gomez, alcalde de Ojén.

mente los 30 productos turisticos que presenta-
mos en Fitur 2013 hacen referencia a eso, a vivir la
experiencia, a integrarse con sus gentes, a disfru-
tar de manera plena e integra de la naturaleza.

[ ;Y el objetivo?

[ Vivimos en una comarca excepcional, galardo-
nada con los premios EDEN y SKAL, con un po-
tencial turistico excepcional y que tiene en la na-
turaleza y en lo auténtico de sus gentes y munici-
pios suméximo exponente. Innovar para preser-
var lo auténtico, ese es nuestro objetivo.
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